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m tendenze

lo t1 do, tu mi dai

e tutte insieme risparmiamo

Lo sifa un po’ per
Vezzo e un po’ per
necessita. E lo swap,
baratto di abiti di alta
moda. Per chié a
corto di liquidi. E per

le signore eco-chic
di Alessandra Ferretti
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es, we swap». In questi
(( tempi di crisi c’e chi tor-

na agli antichi valori e al-
Pusanza del baratto. Ma, attenzione,
non un baratto qualsiasi. Perché ogget-
to dello scambio sono abiti di moda, in-
dossati un paio di volte, con prezzo mi-
nimo di 50 euro. La tendenza viene dagli
States, dove le fashion victims, a cor-
to di liquidi, hanno cambiato semplice-
mente il modo di fare shopping. Come?
Abbattendo i costi senza rinunciare allo
stile. E non solo. Cogliendo I'occasione
per fare beneficenza in modo serio e di-
vertente. E cosi che la moda dello swap,
che in inglese significa appunto baratta-
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e, ¢ dilagata in America, per sbarcare
anche in Italia. A portarcela ¢ stata Ta-
mara Nocco, trend-setter che nel 2007
ha organizzato nel suo negozio di Bo-
logna uno swap corner dove le clienti
potevano scambiarsi gratuitamente ve-
stiti e accessori. Risultato? Un successo,
tanto che insieme a Francesca Caprioli,

€€ Fare shopping
tra baratto
e beneficenza 32
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m tendenze

fondatrice di Green-Think, Tamara ha
fondato lo Swap Club (www.swapclub.
it) ¢ ha organizzato il primo swap par-
ty italiano. Il motto che anima la pra-
tica dello swap, «belle ¢ chic ma tolle-
ranza zero per gli sprechi», ha coinvolto
nell’evento anche Sosushi, il brand food
di cucina giapponese che usa materiali
a basso impatto ambientale, e Last Mi-
nute Market, il progetto del pro-
fessore Andrea Segre volto al re-
cupero delle merci invendute dei
supermercati (vedi anche Espan-
sione giugno 2008).

I capi di moda che non sono
stati scambiati allo swap party
sono andati alla Casa delle don-
ne di Bologna. E non ¢ un caso
che proprie in questi tempi di
crisi si tenda a una nuova visione
dei consumi, a una ricerca della
qualita della vita attraverso espe-
rienze comuni come quella dello
scambio, e a una beneficenza fat-
ta in modo originale, A Parigi ¢
stato appena inaugurato un con-
cept store fondato sul principio
della valorizzazione del dono.
Nel cuore dell’Haute Marais,

= Clienti benestanti in cerca

di pezzi unici e inconfondibili
Un modello unico realizzato
dall'atelier di Mauro Burani, che
realizza pezzi unici dai tessuti
all’arredamento, all'oggettistica.

80 e Dicembrezone

= Una moda che piace
alla gente che piace
Da sinistra, Francesca
Caprioli, fondatrice di
Green Think; Tamara
Nocco, trend setter
bolognese; Luciana
Caramia, che ha seguito
I'ufficio stampa di Swap
Club Italia.

Sotto, a sinistra, Laura
Gobbi, 37 anni, product
manager di un'azienda
di lingerie di alta moda;
a destra, Giulia Berti, 26
anni, lavora in una societa
di comunicazione di
Bologna.

Mereci, tre piani di chinca-
glieria chic e design d’avan-
guardia, destina ai bambini
del Madagascar il ricava-
to di abiti firmati, cianfrusaglie, beni di
lusso generosamente donati, capi griffa-
ti, bouquet di fiori e materiali di recu-
pero. Anche in Tralia questa nuova filo-
sofia di vita e di consumo sta trovando
adepti.

Ma chi sono le fashion victims che
si sono lasciate piacevolmente travolge-
re dalla moda dello scambio eco-chic a

scopo benefico? Laura Gobbi, 37 anni,
di Alessandria, dopo gli studi di giuri-
sprudenza e sociologia a Urbino, ha la-
vorato a Milano e New York, dove si
occupava di beni di lusso high profile.
Oggi ¢ product manager in un’azienda
di lingerie di alta moda a Ischia. «Ho
partecipato al mio primo swap party
a New York, dove frequentavo i salot-
ti pitt glamour della citta. La mia vita
era come quella di Anne Hathaway in
Il diavolo veste Prada: dorata ¢ lussuo-
sa. La mia giornata tipo? Sveglia, qual-
che commissione, poi in aereo a Mar-
A-Lago, a colazione nella residenza di
Donald Trump. Paradossalmente, quan-
do sono tornata in Italia, ero felice di
salire sulla mia bici arrugginita e di sa-
lutare ogni mattina il fornaio sotto casa.
A Bologna ho conosciuto Tamara e ho
saputo del suo swap. Cosi, ho pensato,
un po’ dell’America che amavo era arri-
vata in Italia. E mi sono precipitata. Ri-
cordo che allo swap party di New York
mi ero accaparrata due paia di scarpe
di Caovilla e uno di Prada. Non potevo
permettermi di pit: negli States il bino-
mio magrezza-successo-ricchezza faceva
s che non ci fossero taglie sotto la 40 da
poter barattare».

E un’amante dello shopping anche
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Giulia Berti, 26 anni, bolognese, laurea
in giurisprudenza, che lavora in una so-
cieta di comunicazione. «Durante il mio
Erasmus a Siviglia e un periodo a Lon-
dra, dove lavoravo per una stilista spa-
gnola, mi sono specializzata in tema di
acquisti e di moda. Ora vorrei trasferir-
mi a Parigi, per imparare ancora di pit.
Solitamente giro per mercatini ¢ gran-
di catene low cost: magari alla fine del
mese spendo il corrispettivo di un solo
abito di Gucci, perd cosi possiedo piu
capi da indossare. Perché faccio shop-
ping? Per sopperire alle atruali carenze
affettive. E devo ammettere che € un ot-
timo palliativo».

Caroline Keller, 31 anni, ¢ peruvia-
na di origine iraliana, vive a Barcellona
ma si sta trasferendo in Italia per segui-
re il marito. Caroline gestisce un’attivi-
ta in proprio: «Ho cominciato a impor-

= Un antidoto contro

lo shopping compulsivo
Sopra, Caroline Keller,
31 anni: gestisce una
attivita di importazione

e distribuzione di
artigianato peruviano;
sotto, Giorgia Guastadini,
31 anni: lavora in una
finanziaria;

a destra, Alice Filippi, 27
anni: para, pilota, aiuto
regista e collaboratrice di
Carlo Verdone,

tare e distribuire oggetti di
artigianato peruviano che
combinano la tradizione
del mio Paese con le nuo-
ve tendenze del design. Sto
cominciando a introdurre
le mie creazioni anche in
Italia (www.artesandinas.
es), presentando gli oggetti che importo
e laloro storia. Mi ¢ sempre piaciuto ve-
stire con stile. Sono attratta dai negozi
di alta moda e dal loro ambiente esclu-
sivo e ricercato. Allo swap party di Bo-
logna ho scambiato un vestito BCBG e
una borsa D&G. Lo shopping mi spin-
ge anche a viaggiare: finora mi ha por-
tato in Italia, a New York e Miami».

Giorgia Guastadini, 31 anni, di Bo-
logna, occupata in una societa finanzia-
ria, non aveva mai partecipato a uno
swap party. «Ho notato che diversi capi
ammessi allo scambio avrebbero potu-
to essere migliori. Probabilmente ¢ nel-
la mentalita italiana essere molto attac-
cati alle proprie cose, anche per motivi
affettivi. Capisco sia difficile disfarsi di
capi parcheggiati nel proprio armadio
anche da tempo. o non ho mai scarta-
to un abito per scambiarlo con un altro.
Piuttosto, lo vendo o lo regalo a chi pud
averne bisogna».

C’¢ anche chi, come Alice Filippi, 27
anni, lo swap lo faceva gia in casa, con
la madre o le coinquiline. Piemontese,
Alice ¢ assistente-aiuto alla regia per
il cinema. «Ho iniziato come stagista
nel film Il mio miglior nemico, di Car-
lo Verdone, con cui ancora collaboro. A
16 anni ho preso il brevetto da paraca-

dutista e oggi sto prendendo quello da
pilota. Passioni ereditate da mio non-
no, pilota prima militare e poi civile. La
passione per la moda, invece, ¢ innata.
Quando frequentavo il quarto anno su-
periore negli Stati Uniti ho sperimentato
lo swap con le figlie della famiglia pres-
so cui ero ospite. Trascorrevamo serate
a indossare e scambiare abiti e accesso-
ri: era quasi piu divertente che parteci-
pare alle feste vere».

Anche nel mondo dello stile la nuo-
va arte del recupero si ¢ gia diffusa. Cin-
que anni fa, Mauro Burani, dopo 40
anni come consulente di moda e stili-
sta, ha aperto un atelier di pezzi unici:
dai tessuti all’arredamento, alloggetti-
stica. «Scelgo il materiale nei mercatini
di tutta Europa e lo trasformo. Nel mio
atelier, che ho chiamato Neverland per-
ché con esso voglio trasmettere segna-
li ottimistici, pieni di poesia e di amo-
re (www.neverlandstore.it), ¢ possibile

trovare coperte vintage, mobili graffia-
ti, lenzuola dipinte. I miei clienti sono
persone agiate, che cercano qualcosa di
nuovo: antichi valori che uniscano le
persone. Forse questa crisi qualcosa di
buono sta portando: una nuova visione
del consumo e un nuovo percorso della
qualita della vita». E

€€ Scambiare un abito con un altro? Piuttosto
lo vendo o lo regalo a chi ne ha bisogno 2
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