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VERONA - Alla conclusione del mese la
lancetta dell’inflazione segna un aumento
del 4,4% annuale. Le anticipazioni del Comu-
ne sulle variazioni dei prezzi al consumo par-
lano di sostanziale stabilita rispetto a luglio,
il che pero significa che Ia morsa del caro-vi-
ta non accenna a diminuire. Tra i rincari la
fanno da padrone i beni di primo consumo,
in particolar modo i generi alimentari: l'inte-
ro settore si attesta al 5,8% con prodotti agri-
coli come frutta fresca (aumentata del 13,8%
rispetto all’'anno precedente) e verdura (5,5)
in cima alla preoccupante classifica. Tra le ar-
mi a disposizione dei consumatori, il ricorso
a punti vendita alternativi, come quelli diret-
ti, dagli agricoltori al pubblico.

d’ingrosso, togliendo anche quell’euro di pe-
daggio che i privati devono pagare all’entra-
ta.

«Sono idee che stiamo valutando - replica
Caccia - Per I'apertura la vedo dura: andare
oltre le 11 & decisamente difficile dato che
¢li operatori iniziano a orari antelucani, tra
le 3 e le 4 del mattino. E’ possibile guadagna-
re una mezzora prima, aprire alle 8,30 dal lu-
nedi al venerdi. Bisogna tenere pero presen-
te che andremmo incontro a difficolta logi-
stiche: si tenga conto che dalle 6 alle 8 transi-
tano da noi circa tra le 2 e tremila persone».
Maggiori le possibilita per I'abolizione del-
I'obolo: I prezzo di un euro all’entrata é per-
lopill simbolico. Non ¢i guadagniamo mol-

Carovita Il Comune segnala prezzi in aumento del 4,4% nell'ultimo anno

Caccia (VeronaMercato): «<Last market,
da ottobre regaliamo le eccedenze»

Conveniente
Privati fanno
acquisti a
Veronamercato
Il magazzino &
aperto tutti i
giorni dalle 9 alle
11 e il sabato
dalle 7,30
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e dato che lo stesso giorno chiudiamo prima
per i negozianti lo spazio per due ore resta a
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completa disposizione dai Drivall e AL LoD tadere. o1 commerciantialdettaglio - snieca

invedute ma ancora idonee per il consumo.
«Si tratta di eccedenze che non si possono
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del destinatario, non

riproducibile.
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