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etutte le imprese della
S grande distribuzione
organizzata destinas-
seroiprodottiinvendutieinven-
dibilialle onlus, ognianno si po-
trebbero recuperare 150 tonnel-
late di alimenti da ogni super-
mercato d'Italia. Significa I'1%
del fatturato totale di un opera-
tore medio o, in termini piti con-
creti, cinque tir carichi di cibo».
Cosi Andrea Segré, preside del-
lafacoltadiagrariaall'Universi-
ta di Bologna ¢ autore del libro
"Elogio dello Spreco", descrive
il cuore del progetto "last minu-
te market": un’idea nata nel
mondo universitario grazie alla
collaborazione di giovani stu-
dentie professori.

Professore, cosa intende
per "elogio dello spreco"?

E una provocazione: ovvia~
mente glisprechi vanno combat-
tuti, ma bisogna comunicare
I'idea che gli scarti dei super-
mercati possono e devono esse-
redestinatialle onlus. Cos}, quel-

lo che per un’impresa & un inuti-
le rifiuto, diverrebbe un pasto
per chi ne ha bisogno, recupe-
rando un valore intrinseco e so-
ciale al tempo stesso. L'interro-
gativo difondo &: si puo trasfor-
marelosprecoinrisorsa? Elari-
sposta, in questo caso, & sl.

Evitare glisprechiéuna que-
stione di responsabilita socia-
le perleimprese della Gdo?

Si, ma non solo: la produzio-
ne diunminor quantitativo diri-
fiutiimplica anche una riduzio-
ne dei costi di smaltimento. 1
prodotti donati alle onlus,
inoltre, sono esenti daIva, el
ritorno in termini di immagi-
ne ¢ immediato.

E i costi di trasporto dei
beni donati?

Inrealta non ve ne sono, per-
cheé il sistema.del last minute
market si fonda sul principio
dellaprossimita. Ogni distribu-
tore destinail proprio invendu-
to a una onlus che serve lame-
desima comunita di riferimen-

«Il sistema funziona
perché tutti guadagnano:
la Gdo, le onlus,
la societa intera»

Serittore. Andrea Segré, 47 anni

to. Questo "progetto antispre-
co" & dunque applicabile alla
Gdo'ma anche a tutti gli anelli
dellafiliera agroalimentare che
normalmente comportano uno
spreco dicibo.

Qual & ]a diffusione del "last
minute market" ad oggi?

Il progetto & attivo e declina-
to in sedici citta italiane, e stia-
mo pensando di portarlo anche
in Brasile e in Argentina: Paesi
dove ci sono pochi ricchi che
sprecano molto, e molti poveri
che possono beneficiare del ci-
borecuperato. Questo successo
dimostra in pieno la sostenibili-
ta del last minute market, che
funzionaperche tutti guadagna-
no:laGdo, le onlus, iportatoridi
bisogni e, complessivamente, la
societa intera. Il merito & deira-
gazzi, che si avvicinano al pro-
getto dal mondo dell’'universita
dacuilast minute market & nato.
Lofanno per passione, maotten-
gono anche una retribuzione:
tra i nostri finanziatori ci sono
imprese, catene distributive, co-

Aiutare il prossimo con il last minute

muni e persino multiutility inte-
ressate a eliminare i rifiuti. Ov-
viamente, nullaé chiestoaentie
associazioni no profit.

Che altro si pud fare per
combattere gli sprechi? ‘

Bisogna sensibilizzare 1'opi-
nione pubblica: il festival del-
l'alimentazione di Milano &
un’occasione molto importan-
te. E sl che il paradosso dovreb-
be essere evidente: una parte
del mondo soffre la fame e ’al-
tra spreca del cibo. Ma il tema
non é affatto scontato, e non se
ne parla certo troppo. Il costo &
elevato anche sul fronte econo-
micoeambientale, conlo smalti-
mentodeirifiuti che presentase-
rie difficolta. Dobbiamo darci
da fare per risolvere il proble-
ma. Cominciando magari con
P'acquistare quello yogurt vici-
noalladatadiscadenza.
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