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[ EDITORIALE ]

Vino: quando piccolo
e sinonimo (i caro

m di Andrea Segre

Afihiviato il Vinitaly, a bicchieri fermi o per
eglio dire vuoti, fra tutte le cifre presentate
due dati, anzi due prezzi, colpiscono l'immagi-
nario collettivo. E anche quello dei produttori e
dei consumatori: entrambi sempre piu attenti al-
le loro azioni, peraltro intimamente collegate. Si
tratta dei prezzi, astronomici a dir poco, della
terra dove nasce la vite e della bottiglia da dove
si mesce il vino. Secondo 1'I-

da una qualita riconosciuta: troppo spesso i prez-
zi di molti vini sono gonfiati, come dice Paolini,
dalle presenze in tavole o pranzi famosi, dalle vo-
tazioni illustri, dalle quantita appunto troppo li-
mitate. Insomma in Italia gli “Afro” sono molti
e sparsi ovunque. Forse riempiranno le tasche di
qualche fortunato produttore, o pitt probabil-
mente di uno scaltro ristoratore, ma la cultura

del vino e la prospettiva di in-

stituto nazionale di economia
agraria per un ettaro di Char-
donnay in Trentino si possono
sborsare oltre 430 mila euro,
pit di 830 milioni di vecchie
lire per chi non si fosse abi-
tuato alla conversione. Al no-
to gastronauta Davide Paoli-
ni € invece capitata una carta
dei vini con un “Afro” mar-
chigiano a centonovanta-190
euro. Sempre per chi avesse

Troppo spesso il prezzo
dei vini e gonfiato
dalla quantita limitata
di prodotto e lo stesso
accade per la terra,

che ormai raggiunge
cifre da capogiro. Come
possono fare allora le
aziende ad ingrandirsi?

crementare 1 consumi non ne
guadagnano molto. Cid che
manca invece sono etichette
di qualita affidabile e con
prezzi abbordabili, frail4ei
18 euro, al riparo anche del-
P’ormai forte concorrenza dei
vini esteri e alla portata di
molti consumatori. B soprat-
tutto qui che si convince e si
vince.

Sul fronte dei valori fondiari

perso dimestichezza con il

cambio si tratta di una bella sommetta: un po’
pit di 360 mila lire. Non male considerando che
ci si deve aggiungere ancora il companatico. Tan-
to che alla fine della serata bisogna fare un mu-
tuo, come per acquistare della terra.

C’e un legame dunque fra i due valori, si po-
trebbe pensare. Non sempre ¢ la risposta. Allo-
ra si tratta di punte, qualcuno dira. E invece
rappresentano una tendenza, alla crescita, che
pur giustificabile entro certi limiti, comporta
qualche rischio in un mercato certamente inte-
ressante e dinamico come quello dell’oro rosso
0 bianco (o rosé naturalmente). Qui non c’¢ eu-
ro che tenga e arrotondamenti vari per spiega-
re prezzi cosi elevati. La giustificazione classi-
ca, da manuale verrebbe da dire, e che tutto di-
pende dal rapporto offerta domanda. Un’offer-
ta ridotta, pochi ettari e meno bottiglie, fa au-
mentare il livello dei prezzi. Questo & il merca-
to bellezza, direbbe qualcuno.

Vero, ma € necessario allora che ai prezzi eleva-
ti si accompagnino qualita per il vino da far be-
re al consumatore e strumenti finanziari per la
terra a vigneto da far acquistare al produttore.
Per i vini la scarsita deve essere accompagnata

dei vigneti l'incremento del
4,5% nel 2002 (1,7% in termini reali) rilevato dal-
I'Inea testimonia che il fenomeno sta acquisen-
do una rilevanza notevole. E tutto lascia preve-
dere che i prezzi continuino a correre, in salita
peraltro. Del resto, in tempi come quelli attuali,
con le borse in crisi, il ritorno alla terra non sor-
prende i piti accorti investitori. E tuttavia, al di
la delle sempre possibili speculazioni, che in un
modo o nell’altro sono destinate ad influenzare
il mercato fondiario, il problema si pone seria-
mente per chi produce il vino e, visto il trend po-
sitivo, vuole - come si usa dire - allargarsi. Cioe
crescere, aumentare i vigneti, migliorare gli im-
pianti, sfruttare le economie di scala come fa qual-
siasi altra impresa. Ma con i prezzi che corrono
disporre di nuovi vigneti diventa un’impresa ap-
punto quasi impossibile, anche per i pitt volon-
terosi. Ben vengano dunque tutti quegli strumenti
finanziari innovativi e anche ovviamente i cre-
diti agevolati, che permettano di aumentare la
scala dell’azienda. Perché cio porta, mediamen-
te, ad un accrescimento del livello qualitativo dei
vini a costi inferiori. Insomma non sempre vale
il famoso detto “piccolo e bello”, perché spesso
e solo caro. ]
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